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«Blaue Mauritius, Ziirich 4 und Co.»

Briefmarken rentieren seit
Jahren besser als Aktien.
Anlagen in «Postwertzeichen»
sind aber nicht ohne Fallstricke.

Von Marcel Sigrist

90 000 Franken sind fiir eine sehr gut er-
haltene «Basler Taube» auf einer Auktion
schon bezahlt worden. Eine «Doppel
Genf» in ausgezeichneter Qualitit ist fiir
70000 Franken zugeschlagen worden.
Sind Briefmarken angesichts solcher Spit-
zenpreise und vor dem Hintergrund der
schwachen Aktienmirkte eine attraktive
Kapitanlage, die das Portefeuille eines An-
legers diversifizieren - die Freude und Be-
geisterung am Sammeln vieler Philatelis-
ten einmal ausser Acht gelassen?

Was die Rendite angeht, schneiden
«Postwertzeichen» im Vergleich zu Aktien
gut ab. Das traditionsreiche auf Briefmar-
ken spezialisierte Londoner Auktionshaus
Stanley Gibbons hat im vergangenen Okto-
ber einen Briefmarkenindex lanciert. Die-
ser misst die Wertentwicklung der 100
weltweit meistgehandelten Marken (siehe
Grafik). Die zehn besten Stiicke verzeich-
nen seit 1998 eine kumulierte Wertsteige-
rung von rund 71 Prozent.

Schweizer Markt ist bedeutend

Dominiert wird das internationale
Briefmarkengeschift nicht von Investo-
ren, die nach Anlagen mit Diversifikati-
onseigenschaften suchen, aber an den
Marken selbst wenig bis gar nicht interes-
slert sind, sendernn von weltweit rund 30
Millionen Sammlerinnen
und Sammlern, die jihr-
lich etwa 14 Milliarden

Franken fiir ihr Stecken- Sammler gebeﬂ

pferd ausgeben. «Die

grosse Anzahl Philatelis- jahrlich weltweit 14

ten verleiht diesem Markt

Stabilitit und macht ihn  Milliarden Franken

gegeniiber Einbriichen re-

sistent», sagt Mike Hall, [Ur Briefmarken aus.

Stellvertretender Ge-

schiftsleiter von Stanley

Gibbons. Fiir ein Investment spricht ge-
miss Hall nicht zuletzt die Handlichkeit
von Briefmarken im Gegensatz zu anderen
Kunstobjekten wie Bilder, Skulpturen
oder antike Mgbel.

Die Schweiz ist einer der weltweit be-
deutendsten Mirkte fiir Briefmarken. «In
den vielen Philatelistenvereinen diirften
rund 10 0oo Liebhaber organisiert sein. Sie
kaufen und verkaufen pro Jahr Marken im

Wert von 50 Millionen Franken», schitzt
Peter Rapp vom gleichnamigen Auktions-
haus im sankt-gallischen Wil.

Dieselbe Summe wird von den rund 15
Schweizer Briefmarkenauktionshdusern
umgesetzt. Die Preisfindung fiir Briefmar-
ken erfolgt in der Schweiz vor allem iiber
Versteigerungen, ergédnzt er. Skeptisch ist
Rapp, ob sich Marken als Kapitalanlage
eignen. Es sei falsch zu glauben, man
kénne ohne Fachkenntnis oder professio-
nelle Unterstiitzung 50 ooo Franken an-
statt in Fonds einfach in Briefmarken in-
vestieren und in einem Jahr eine Wertstei-
gerung von 10 000 Franken erzielen. Er
stelle jedoch fest, dass Kunden nach ihren
schlechten Erfahrungen an der Borse ver-
mehrt tiber ein Engagement in Briefmar-
ken nachdenken.

Geringe Liquiditit

Bei den sehr teuren und wertvollen
Marken handelt es sich meistens um iltere
Stiicke aus der Zeit zwischen 1840 und
1880. Kleinste Mingel - zum Beispiel in
der Zihnung oder in der Papierqualitit -
ziehen dabei oft eine empfindliche Wert-
einbusse nach sich, Zudem variiert die Be-
liebtheit, das heisst die Nachfrage, einzel-
ner Sammelgebiete im Zeitablauf stark
und wirkt sich unter Umstdnden negativ
auf die Preisentwicklung der entsprechen-
den Marken aus, Dariiber hinaus weisen
Briefmarken gegeniiber Aktien oder Obli-
gationen einen entscheidenden Nachteil
auf: Wer schnell Geld braucht, wird es
schwer haben, seine Markensammlung
rasch und zum gewiinschten Preis zu ver-
kaufen. Dariiber hinaus sind die Transakti-
onskosten solcher «collectibles» vergli-
chen mit deren Finanzanlagen hoch. Dic
Gebiihren der Auktions-
hiuser beim Verkauf sind
im Ubrigen nur ein Teil
der Gesamtkosten, die an-
fallen, wenn eine Samm-
lung verdussert wird. In
der Regel bezahlt der
Verkdufer zwischen 15
und 20 Prozent des
Schitzwerts.

Aus einer rein kapital-
orientierten Sicht stecken
Briefmarken als Investment - so wie Miin-
zen, Wein oder Gemilde - noch in den
Kinderschuhen. Es gibt wenige Moglich-
keiten, gezielt in diese Wertgegenstinde
zu investieren. Eine andere Frage ist, wie
die Rendite solcher Anlagen iiberhaupt ge-
messen werden soll. Wie lisst sich der Ge-
nuss eines Sammlers beziffern - egal, ob es
sich um eine «blaue Mauritius» oder eine
«100 Jahre Choco Swiss» handelt?
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In die Entwicklung des Briefmarken-Weltindexes (SG 100) des Londoner Auktionshauses Stanley Gibbons fliesst die Bewertung der 100
weltweit am haufigsten gehandeilten Marken. Die Gewichtung erfolgt nach Handelswert und Volumen der einzelnen Sticke.

(Wahrungsbasis: britische Pfund)
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