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Alte Briefmarken als neue Anlage

RAPP Das umsatzstarkste
Marken-Auktionshaus der
Welt ldsst Sammlerherzen
héher schlagen. Aktuell
profitiert das KMU von der
Wirtschaftskrise: Sachwerte
sind gefragter denn je.

MELANIE KNUSEL-RIETMANN

eiderletzten Auktion wurde
ein Umsatz von knapp 18
Mio Fr. erzielt, erwartet wur-

den 15-und dasmittenim gréssten
Wirtschafistief seit Jahrzel

Zum Hauptharst ihrer Kunden
erklirt die kaufmiinnische Leite-
rin: «Es sind schon eher die dlteren
Semester, so ab 50 plus. Aber seit-
dem man sich im Internet nicht
nur informieren, sondern auch
mitbieten kann, haben wir ver-
mehrt Leute ab 35 Jahren. Im Vor-
feld einer Auktion sind allein drei
Mitarbeiter mit der Registrierung
dieser Kiuferschicht beschiiftigt.
Aber trotzdem: Junge Kunden sind
nach wie vor klar die Minderheit.»

Bildungseffekt garantiert

Eigentlich komisch, denn
viele von ihnen haben doch
in der Schulzeit Marken ge-

Wie lisst sich das erkliren? Fir-
mengriinder und -inhaber Peter
Rapp muss sich nicht lange {iber-
legen: «Die derzeitige schwierige
Situation fiihrt dazu, dass wir - ich
sage es nicht mit einem Triumph-
gefithl - profitieren. Mich stimmt,
was die Realwirtschaft jetzt durch-
macht, nachdenklich und traurig.
Aber wie jede Medaille hat auch
diese eine Kehrseite: Sachwerte
sind wieder hisher im Kurs.»

Auch seine Tochter Marianne
Rapp Ohmann bestiitigt: «Das In-
teresse an wertvollen Briefmarken
war schon lange nicht mehr so
gross. Sie verkérpern eher konser-
vative Werte und unser Markt gilt
als bestindig. Er war nie so aufge-
blasen wie derjenige fiir zeitgenis-
sische Kunst, der nun eingebro-
chenist.» Um ein Beispiel gebeten,
erwiihnt sie das beriihmte «Basler
Dybli», das heute gut und gerne
50000 Fr. wert ist. «Aber selbst
wenn die Zeiten noch hiirter wer-
den, wird es nicht nur 10000 Fr. kos-
ten, hiichstens so viel weniger.»

sammelt. «Schon, aber die-

se Affinitit wurde zuneh-

mend durch andere Objekte
ersetzt, denken wir nur an
Panini-Bildchen oder an Bar-

bie-Puppen. Schade, denn das
Sammeln von Marken hat
auch einen Bildungsef-
fekt. Ich denke etwa
an Geografie, Ge-
schichte oder

Politik.» Jede Marke kann das All-
gemeinwissen erweitern. Was ge-
schah, als 1843 die Ziirich fiir 4 und
6 Rp. her:

ben

davon umgeben. Hinter jeder

Sammlung steht eine Lebensge-

schichte.»
Dassdasweltweitumsatzstiirks-

wurden? Lauter spannende As-
pekte. «Aber das fithrte zu weits,
sagt Marianne Rapp Ohmann, die
in einer Welt lebt, in der es nicht
nurum den finanziellen Wert einer
Marke geht. «Das begann im
Elternhaus, Da war ich 1i

te Marken-Auktionshaus Kunden
von iiberall hat, erstaunt denn
auch nicht. Interessant ist jedoch,
dass die Passion fiir alte Schweizer
Marken vor allem auch in Hong-
kong, Kolumbien oder Brasilien

N e Tag

Marianne Rapp
Ohmann mit
ihrem Vater Peter
Rapp, der das
Auktionshaus vor
bald 40 Jahren
gegriindet hat.

grisser g ist.

sind oft Unternehmer oder Ge-
schiifisleute, was auch erklirt, wes-
halb der Anteil der Generation 50
plus sehr hoch ist. Um Raritédten zu
erwerben, braucht es erkleckliche
Mittel. Es gibt Sammler, die geben
Millionen aus, nicht um die Mar-
ken wieder zu verkaufen, sondern
um sich an ihnen zu erfrenen.»

Nur eine Frau auf zehn Sammler
Bleibt die Geschlechterfrage:
Marianne Rapp Ohmann und ihr
Vater wissen auch nicht, wieso auf
zehn passionierte Sammler nur
eine Frau kommt. «Wir kiinnen
uns das wirklich nicht erkliiren»,
sagen sie unisono. Kinnte es da-
mit zusammenhiingen, dass der
Jager- und Sammlertrieb - atavis-
tisch betrachtet - halt doch noch
irgendwo im Stammhirn der Miin-

«Der Markt fiir
Briefmarken gilt
als besténdig.

Er war nie so
aufgeblasen wie
derjenige fiir
zeitgendssische
Kunst, der nun
eingebrochen ist.»

Marianne Rapp Ohmann
CEO der Peter Rapp AG

form

ner verwurzelt ist? Wer weiss ...
Solche Uberlegungen gehen den
Rapps dann doch etwas zu weit.

Lieber sprechen sie von ihrer
Passion und davon, dass sie bereits
an der Vorbereitung der nichsten
- erneut weltweit grissten - Mar-
ken-Auktion sind. Wo wird Ma-
rianne Rapp Ohmann fiir seltene
Exemplare fiindig? «Ich fahre pro
Jahr iiber 100000 km, fliege durch
ganz Europa, besuche Verkiufer
und organisiere Transporte. Das
Gros der Anbieter sind passio-
nierte Sammler, aber auch Erben-
gemeinschaften, die iger Inte-
resse haben als die Erblasser oder
Banken und Treuhéinder.»

Und wie entscheidet sie, obsich
der Erwerb lohnt oder nicht? Die
Antwort iiberrascht nicht: Ent-
scheidend istin erster Linie die Ra-
ritiit, die Qualitit und der Wert ei-
ner einzelnen Marke oder einer
ganzen Sammlung. Auch der Zeit-
punkt ihrer Entstehung spielt eine
nicht unwichtige Rolle. Sie muss
natiirlich intakt sein, sprich keine
fehlenden «Zdhne» haben - und
darf nicht gefiilscht sein. Beson-
ders wertvoll ist, wenn sie auf ei-
nen Brief oder einer Karte aus der
guten alten Zeit aufgeklebt ist.

FIRMENPROFIL

Names: Peter Rapp AG, Wil 56
Griindung: 1971

- Filhrung: Peter Rapp und

: Marianne Rapp Ohmann

- Umsatz: 18 Mio Fr. (mit der

- Auktion im November 2008)

. Beschéiftigte: 15
Produkte: Auktionshaus fiir

- seltene Marken oder Miinzen

. Internet: www.rapp-auktionen.ch




